Curriculum Vitae
1. DATI ANAGRAFICI

Vittoria Marino
e-mail vmarino@unisannio.it

POSIZIONE ACCADEMICA

Professore Ordinario di Economia e Gestione delle Imprese presso il Dipartimento di Diritto, Economia,
Management e Metodi Quantitativi dell’Universita degli Studi del Sannio di Benevento dal 28 dicembre
2020 ad oggi.

Professore Associato Confermato di Economia e Gestione delle Imprese in ruolo dal 2000 al 2020 presso
I’Universita degli Studi di Salerno.

Dottore di Ricerca in Economia e direzione delle Amministrazioni Pubbliche conseguito il 20 aprile 2002
presso 1’Universita degli Studi di Salerno.

DOCENZE UNIVERSITARIE

Dal 2022 ad oggi Titolare del Corso di Marketing e Marketing Strategico presso il Dipartimento di Diritto,
Economia, Management ¢ Metodi Quantitativi dell’Universita degli Studi del Sannio.

Dal 2021 ad oggi Titolare del Corso di Management dei Servizi nel Corso di Laurea Triennale in Economia
Aziendale e del Corso di Management delle Imprese Agroalimentari nel Corso di Laurea Magistrale in
Economia e Management presso il Dipartimento di Diritto, Economia, Management ¢ Metodi Quantitativi
dell’Universita degli Studi del Sannio di Benevento.

Titolare del Corso di Marketing Internazionale, Laurea Magistrale in Consulenza e Management presso il
Dipartimento di Scienze Aziendali Management and Information Systems dell’Universita degli Studi di
Salerno dal 2002 al 2020.

Titolare del Corso di Fondamenti di Marketing (matricole dispari), Laurea Triennale in Economia e
Management presso il Dipartimento di Scienze Aziendali Management and Information Systems
dell’Universita degli Studi di Salerno dal 2013 ad oggi.

Dal 2017 al 2019 docente dei moduli di Marketing nel Dottorato Big Data Management del Dipartimento di
Scienze Aziendali — Management & Innovation Systems dell’Universita degli Studi di Salerno.

Nel 2015 Docente del Corso di Marketing Turistico (9 CFU) III Anno Corso di Laurea di Economia dei
Servizi (percorso Economia dei Servizi Turistici) dell’Universita degli Studi del Sannio.

Dal 2011 al 2013 titolare del Corso di Marketing dei Servizi presso la Facolta di Economia dell’Universita
degli Studi di Salerno.

Dal 2002 al 2010 docente titolare di Economia e gestione delle imprese presso la Facolta di Economia
dell’Universita degli Studi di Salerno.

Dal 2005 al 2016 docente dei moduli di Marketing nel Dottorato in Marketing e Comunicazione
dell’Universita degli Studi di Salerno.

Nel 1998- Contratto ex art.100 di insegnamento presso I’Universita degli Studi di Salerno - Sede di
Benevento - Cattedra di Marketing - Diploma universitario di Economia e gestione dei servizi turistici.


mailto:vmarino@unisannio.it

Altri insegnamenti e attivita di formazione

Nel 2020-21 Docente Master DAOSAN XV edizione — Direzione delle aziende e delle organizzazioni
sanitarie sulla Digital Communication.

Nel 2020-2021 Componente della Faculty della XVI edizione del Master DAOSAN — Direzione delle
aziende e delle organizzazioni sanitarie.

Nel 2020 — 2021 Attivita di formazione presso Centro interdipartimentale per la Ricerca in Diritto, Economia
e Management della Pubblica Amministrazione CIRPA dell’Universita degli Studi di Salerno al Corso
Valore PA “La comunicazione della Pubblica Amministrazione: Social Media e tecnologie a supporto. Corso
base I livello”.

Nel 2018 Attivita di formazione al Corso “Cultural Branding 4.0” organizzato da Virvelle sulle tematiche del
Cultural Heritage, Patrimonio Culturale e produzioni tipiche .

Dal 2016 al 2017 Docente al Corso Crescere Imprenditori I e II edizione del Dipartimento di Scienze
Aziendali — Management and Information Systems organizzato in collaborazione con la Camera di

Commercio di Salerno — Modulo Business Plan

Nel 2016 Docente al Corso di Alta Formazione International Business Academy organizzato dall’Universita
degli Studi del Sannio su temi legati al Country Branding.

Nel 2012 Invited to lecture at the Master en Comercio Internacional de la Universidad de Vigo organizado
por la Esquela Universitaria de Estudios Empresarialales.

Nel 2012, Docente del Master MUMM (Master in Marketing Management), Dipartimento di Management,
Universita degli Studi di Roma “La Sapienza”.

Nel 2011, Teaching mobility presso Afyon Kokatepe University (Turkey), Facolta di Economia.

TITOLI
Incarichi accademici e istituzionali

Dal 2022 Delegata alla Terza Missione del Dipartimento di Diritto, Economia, Management e Metodi
Quantitativi dell’Universita degli Studi del Sannio.

Dal 2021 al 2022 Delegata alla Comunicazione del Dipartimento di Diritto, Economia, Management e
Metodi Quantitativi dell’Universita degli Studi del Sannio, Benevento.

Membro del Comitato Editoriale di /talian Journal of Marketing - Springer
Direttore scientifico “OneMorePack Forum” — Forum sul Packaging — Grafica Metelliana SpA

Fino al 2019 Membro del Collegio del Dottorato “Big Data Management” XXXV ciclo, Universita degli
Studi di Salerno.

Fino al 2020 Delegato alla Comunicazione e sito web del Dipartimento di Scienze Aziendali — Management
& Information Systems DISA-MIS dell’Universita degli Studi di Salerno.



Fino al 2020 Direttore Scientifico del Laboratorio di Ricerca Longevity Lab — Imprese Longeve and Heritage
Marketing istituito presso il Dipartimento di Scienze Aziendali Management and Innovation Systems
dell’Universita degli Studi di Salerno.

Fino al 2020 Componente dell’Osservatorio interdipartimentale per gli Studi di Genere e le Pari Opportunita
(OGEPO) dell’Universita degli Studi di Salerno.

Fino al 2020 Delegato alla Comunicazione e sito web del Dipartimento di Scienze Aziendali — Management
& Information Systems DISA-MIS dell’Universita degli Studi di Salerno.

Consigliere di Presidenza con Delega alla Comunicazione della Societa Italiana Marketing dal 2015 al 2020.

Dal 2013 al 2019 Delegato del Rettore alla Comunicazione Istituzionale dell’Universita degli Studi di
Salerno, con specifica delega per la riprogettazione del Sito Web istituzionale e definizione del piano
strategico per I’attivazione dei canali di comunicazione attraverso piattaforme social.

Nel 2018 Coordinatore Scientifico del Ciclo di Seminari “Marketing? Let’s Do it!” per I’orientamento alle
nuove professioni del Marketing del Dipartimento di Scienze Aziendali — Management & Information
Systems dell’Universita degli Studi di Salerno.

Nel 2014 Membro designato dall’Universita degli Studi di Salerno al tavolo dell’Ente Provinciale del
Turismo per la definizione delle linee programmatiche per il turismo in provincia di Salerno in vista
dell’applicazione della nuova legge regionale sul turismo.

Nel 2013 Membro del Collegio del Dottorato in "Analisi Economica, giuridica e statistica delle politiche, dei
mercati e delle imprese" dell'Universita degli Studi di Salerno regolarmente accreditato dal MIUR del XXIX
ciclo, coordinatore Prof. Sergio De Stefanis.

Nel 2010, Membro del Tavolo tecnico dell’Assessorato al Turismo della Regione Campania per la
definizione delle strategie di sviluppo del turismo in Campania.

Dal 2007 al 2015 Direttore Scientifico del Corso di Perfezionamento “Il Business Plan per la
Programmazione Comunitaria” del Dipartimento di Studi e Ricerche Aziendali dell’Universita degli Studi di
Salerno.

Dal 2003 al 2012 membro del Collegio del Dottorato in "Marketing e Comunicazione" dell'Universita degli
Studi di Salerno regolarmente accreditato dal MIUR dal XXII al XXVIII ciclo, coordinatore Prof. Siano.

Dal 2002 al 2007, Presidente di UNISCE — Associazione dei Laureati in Scienze Economiche dell’universita
degli Studi di Salerno.

Coordinamento e partecipazione a progetti

Nel 2021 — Responsabile scientifico progetto FederlegnoArredo — Unitelma Sapienza “Sostenibilita ed
ecologia umana nel mercato del bedding”.

Nel 2021 — Responsabile scientifico progetto “Cusomer engagement e sostenibilita. L’utilizzo delle
tecnologie digitali immersive e neuro-comportamentali nell’industria del packaging” PON- Ricerca e
Innovazione 2014-2020, Universita degli Studi del Sannio di Benevento.

Dal 2019 al 2020 Componente con delega alla comunicazione e disseminazione dei risultati del Progetto
Horizon 2020 R&E Peers (Pilot experiences for improving Gender Equality in Research Organizations)
capofila dell’Osservatorio interdipartimentale per gli Studi di Genere e le Pari Opportunita (OGEPO).



Nel 2017 Responsabile del Progetto di Ricerca “Analisi del settore packaging e carta e sviluppo delle
strategie di marketing” finanziato da Grafica Metelliana spa — Dipartimento di Scienze Aziendali,
Management and Innovation Systems — Universita degli Studi di Salerno.

Nel 2015 Responsabile Comunicazione del Quarto Bilancio Sociale dell’Universita degli Studi di Salerno.

Nel 2013 Coordinatrice della sezione Identita del Terzo Bilancio Sociale dell’Universita degli Studi di
Salerno.

Dal 2011 al 2013 Direttore Scientifico del Progetto Talent Scout, Seminari sulle competenze trasversali e
bilancio delle competenze per i laureati in Economia dell’Universita degli Studi di Salerno.

Nel 2012 Membro del Comitato organizzativo del Convegno SIMKtg — Marketing Internazionale ed effetto
Country of Origin, Universita degli Studi del Sannio, Benevento 20-21 Settembre 2012

Nel 2012 Coordinatore scientifico del Progetto “L’imprenditoria femminile in provincia di Salerno.
Monitoraggio e dinamiche evolutive delle ditte individuali” finanziato al Dipartimento di Studi e Ricerche
Aziendali dell’Universita di Salerno dalla Camera di Commercio di Salerno.

Nel 2011 Coordinatore scientifico del Progetto “L’imprenditorialita femminile in Provincia di Salerno.
Aspetti strutturali e strategie di sopravvivenza”, Comitato per I’imprenditoria femminile finanziato al
Dipartimento di Studi e Ricerche Aziendali dell’Universita di Salerno dalla Camera di Commercio di
Salerno.

Dal 2011 al 2016 Membro del Comitato Scientifico del Corso di Perfezionamento “Wine Business”
dell’universita degli Studi di Salerno.

Nel 2011, Responsabile Scientifico del progetto “New media and social network per la promozione del
turismo in Campania” finanziato al Dipartimento di Studi e Ricerche Aziendali dell’Universita di Salerno
dall’ Assessorato al Turismo — Regione Campania.

Nel 2011 vincitore con il Corso di Perfezionamento “Il Business Plan per la programmazione comunitaria”
del Bando “Invest your Talent in Italy” bandito dall’ICE, dal Ministero per le Attivita Produttive e da
supportato da Unioncamere.

Nel 2010, Membro del Comitato tecnico legislativo per gli indirizzi strategici del Consiglio Regionale della
Campania.

Dal 2009 al 2013 Delegato della Facolta di Economia dell’Universita degli Studi di Salerno per
I’orientamento in uscita.

Nel 2009, Membro del Gruppo di studio sull’internazionalizzazione delle imprese della Societa Italiana
Marketing (SIM) e coordinatore della Ricerca Nazionale su “Cultural Heritage e Made in Italy”’(con Maria
Rosaria Napolitano).

Dal 2008 al 2012, Membro del Nucleo Tecnico di Valutazione del progetto Techframe per il supporto alla
creazione di imprese innovative gestito dal Parco Scientifico ¢ Tecnologico di Salerno, dal CERICT e

dall’Universita degli Studi di Salerno e dall’Universita degli Studi del Sannio.

Nel 2008 Responsabile Scientifico del progetto “Linee guida per lo sviluppo turistico del comparto
enogastronomico di qualita”, ente finanziatore Provincia di Salerno.

Dal 2007 al 2009, Membro del Gruppo di Attenzione sull’internazionalizzazione dell’ AIDEA.



Nel 2006, Componente del Progetto PITA per il trasferimento di know how e la tutela delle opera
dell’ingegno tra Italia, Romania e Tunisia, finanziato dal Ministero delle Attivita Produttive, dall’ ICE e
dalla CRUL

Nel 2004, Responsabile della Progettazione del corso di Alta formazione — Management e gestione
aziendale — Analista di mercato per la valorizzazione dei prodotti tipici locali — in collaborazione con la
Provincia di Avellino.

Nel 2003, Responsabile della Progettazione del corso di Alta formazione — Management e gestione
aziendale - Funding manager e corporate financing — in collaborazione con la Provincia di Avellino,
gennaio.

Nel 2000 Coordinatore didattico del Corso in “Esperto per lo start up aziendale” organizzato dalla Provincia
di Avellino in collaborazione con il Consorzio Universitario CUEIM.

Premi e riconoscimenti scientifici

2021 — Vincitore del Best Paper “Generation Z and sustainable tourism: exploring the influence of pro-
environmental tourism UGC engagement” della Sezione “Tourism, Culture & Arts Marketing” della SIM
Conference 2021.

2019 — Vincitore del GRANT di Ricerca 2019 della Societa Italiana Marketing “Dal social commerce al
conversational commerce: nuovi modelli di digital relational sales attraverso la messaggistica istantanea” con
Letizia Lo Presti, Giulio Maggiore e Michela Matarazzo.

2018 — Vincitore del Best Paper Award per D’articolo “Managing online anti-branding consumer
beheaviours: a multiple case study analysis in the Italian landscape” (coat: D’Arco M.) Fifth Ed. of the
International Conference on Research on national Brand & Private Label Marketing, 11-13 July, NB&PL
2018 Barcellona.

2016 — Vincitore del Recommended Best Paper per 1’articolo “Destination image, event satisfaction and
post-visit attitudes in event marketing. Results from a tourism experience” (coat: Mainolfi G.,). IPBA
Conference - International Place Branding Association, Londra, Dicembre 2016.

2015 — Vincitore del Best Paper Award della sessione tematica Tourism, Cultural and Arts Marketing per
I’articolo “Immagine Paese e Cultural Heritage. Proposta ¢ validazione di una scala di misura formativa della
cultural heritage image (CHEI)”, (coaut.: Mainolfi G., De Nisco A., Marino V.), XII Convegno Annuale
della Societa Italiana Marketing, "Il marketing al servizio delle citta. Beni culturali e rivitalizzazione
urbana”, Universita di Torino, 22-23 Ottobre

2015 — Finalista per il miglior articolo del 2015 della rivista Mercati e Competitivita per [’articolo
“Aufmerksamkeit Frau Merkel! Economic animosity, etnocentrismo ed effetto country of origin: uno studio
sulla percezione della Germania in Italia durante la crisi dell’Euro" (coautori Mainolfi G., Marino V. e
Napolitano M.R.)

2014 — Vincitore del Best Paper Award per I’articolo “C’era una volta ... Racconti d'imprese storiche della
manifattura campana” (coaut.: Riviezzo A., Garofano A., Marino V.), in occasione del XXVI Convegno
Annuale di Sinergie, “Manifattura: quale futuro?”, Universita di Cassino e del Lazio Meridionale, 13-14
Novembre

2013 — Vincitore del Best Paper Award per ’articolo “Turism Behavior at Time of the Euro Crisis. Effect of
Economic Animosity and Nationalism on Destination Image and Receptivity” (coaut.: De Nisco A., Mainolfi
G, Marino V.), in occasione del 6th Consumer Behavior in Tourism Symposium (CBTS 2013), Universita
di Bolzano, 4-7 Dicembre

2009 - Vincitrice del Premio Europeo per la diffusione della cultura scientifica “Prima settimana europea
delle PMI” per I’organizzazione del Convegno presso 1’Universita degli Studi di Salerno “Le opportunita di
sviluppo per le Pmi italiana” 3 giugno.



Partecipazioni ad Accademie e Societa Scientifiche

Membro dell’ Accademia Italiana di Economia Aziendale (AIDEA)
Membro della Societa Italiana Marketing SIM
Membro della Societa Italiana Mangement — SIMA

PUBBLICAZIONI SCIENTIFICHE

Anno 2023

204. Articolo: D’Arco M., Marino V., Resciniti R., “Stop business with Russia! Exploring the representation
and perceived authenticity of corporate activism in response to Russia-Ukraine war”, Iltalian journal of
Marketing, https://doi.org/10.1007/s43039-023-00085-0

203. Proceeding: Branca G., D’ Arco M., Marino V., Resciniti R., “Virtual Reality in Healthcare: An in depth
examination of applications, challenges and future pathways”, XX SIM Conference, Marketing per il
benessere, la salute e la cura, Firenze 20-21 ottobre 2023 ISBN 978-88-947829-0-5.

202. Proceeding: Avallone F., de Majo 1., Marino V., Resciniti R., “Exploring the Power of Brand Heroes: A
Systematic Literature Review on the Role, Meaning, and Influence in Marketing”, XX SIM Conference,
Marketing per il benessere, la salute e la cura, Firenze 20-21 ottobre 2023 ISBN 978-88-947829-0-5.

201. Proceeding: Smaldone F., Cammarota A., Marino V., Resciniti R., “ Extra topping never hurts:
exploring consumers’ perceptions of brand activism campaigns via textual big data , 22" International
Marketing Trends Conference, Paris, 19-21 January, 2023.

200. Proceeding: D’ Arco M., Marino V., Resciniti R., “Does Retailer Activism Increase Consumers’
Perception of Private Label Brand Equity? 10™ Advances in National Brand and Private Label Marketing,
2023

199. Articolo: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V., Resciniti R., “Inclusion and social justice in sustainable
higher education: An integrated perspective through the lens of public engagement”, Journal of Management
and Governance, https://doi.org/10.1007/s10997-023-09672-x

198. Articolo: Cammarota A., D’Arco M., Marino V., resciniti R., “Brand activism: A Literarture Review
and Future Research”, International Journal of Consumer Studies, https://doi.org/10.1111/ijcs.12967

197. Articolo: D’Arco M., Marino V., Resciniti R., “Exploring the pro-environmental behavioral intenetion
of generation Z in the tourism context: the role of injunctive social norms and personal norms”, Journal of
Sustainable Tourism, https://doi.org/10.1080/09669582.2023.2171049

196. Proceeding: Cammarota A., Branca G., Marino V., Resciniti R. “Generation Z’s reactions to brand
activism: the role of self-identity and familiarity”, Sinergie Sima Conference Rediscovering local roots and
interactions in management, Bari 29-30 june 2023.


https://doi.org/10.1111/ijcs.12967
https://doi.org/10.1080/09669582.2023.2171049

195. Proceeding: Cammarota A., Avallone F., Marino V., Resciniti R. “Can Authenticity be built? Looking
for factors that influence authentic brand activism”, Sinergie Sima Conference Rediscovering local roots and
interactions in management, Bari 29-30 june 2023.

194. Proceeding: Cammarota A., Avallone F., Marino V., Resciniti R., “University activism: a new
dimension of the university public engagement?”, 26 EISIC Excellence in Service International Conference,
31 August-1 September 2023, University of West Scotland, Paisley.

193. Articolo: Branca G., Marino V., Resciniti R., “How do consumers evaluate products in virtual reality?
A literature review for a research agenda”, Spanish Journal of Marketing, https://doi.org/10.1108/SIME-07-
2022-0153

192. Proceeding: Branca G., Marino V., Resciniti R., “Exploring purchase intention in Virtual Reality:
evidence from a comparative experimental analysis, 22" International Marketing Trands Conference,
Gennaio 19-21, 2023

191. Proceeding: Cammarota A., D’ Arco, Marino V., Resciniti R., “Boycotting the activist brand: Unveiling
the power of consumer-brand disalignment and political consumerism”, I’aziendalismo crea valore! Il ruolo
dell’accademia nelle sfide della societa, dell’economia e delle istituzioni, XL Convegno Nazionale AIDEA
2023.

Anno 2022

190. Articolo: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V. and Resciniti, R. (2021), "Mobile instant messaging
apps as an opportunity for a conversational approach to marketing: a segmentation study", Journal of
Business & Industrial Marketing, 37,7, 2022.

189. Proceeding: Smaldone F., Branca G., Marino V., Resciniti R., “Love is a two-sided why: exploring
Valentine’s Day’s ritual purchases and consumption behaviors via comparative textual big data analysis and
predictive modeling”, XIX SIM Conference Next Generation Marketing. People, Planet, Place: Cooperation
& shared value for new era of critical marketing, Universita di Salerno 20-21 ottobre 2022

188. Articolo: Mainolfi G., Lo Presti L., Marino V., Filieri R., “YOU POST, I TRAVEL.” Bloggers'
credibility, digital engagement, and travelers' behavioral intention: The mediating role of hedonic and
utilitarian motivations”, Psychology & Marketing, 39, 5, 2022

187. Articolo: Mainolfi G., Marino V., resciniti R., “Not just food: Exploring the influence of food blog
engagement on intention to taste and to visit”, British Food Journal, 124, 2 2022

186. Articolo: D’ Arco M., Branca G., Marino V. Resciniti R, “Impact of Covid-19 on consumers’ pro-
environmental behaviour intentions. Does proximity to event matter?”, Micro&Macro Marketing , doi:
10.1431/103772.

185. Proceeding: Cammarota A., Marino V., Resciniti R., “A bibliometric analysis of a risky marketing
strategy: brand activism”, XIX SIM Conference Next Generation Marketing. People, Planet, Place:
Cooperation & shared value for new era of critical marketing, Universita di Salerno 20-21 ottobre 2022

184. Articolo: Marino V., Lo Presti L., Grasso L., “When consumer loves heritage. The role of cultural

heritage in social media engagement”, Corporate Governance and Research & Development Studies, n. -
2022


https://doi.org/10.1108/SJME-07-2022-0153
https://doi.org/10.1108/SJME-07-2022-0153
https://www.emerald.com/insight/search?q=Riccardo%20Resciniti
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/0885-8624
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/0885-8624

183. Articolo: Lo Presti L., Testa M., Maggiore G., Marino V., “Key drivers involved in the telemonitoring
of covid-19 for self-health management: an exploratory factor analysis”, BMC Health Services Research, 22,
520.

182. Contributo in volume: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V., “Digital communication tools and tourism
engagement: instant CRM strategies through instant messaging apps”, in Gursoy D., R.P. Singh Kaurav
(eds), Handbook on Tourism and Social Media, Edward Edgar.

181. Proceeding: Cammarota A., D’Arco M., Marino V., Resciniti R., “The Authenticity in the consumer
response to brand activism, 21th International Marketing Trends Conference, Rome January 20-22 2022,
ISBN 978-2-490372-14-0.

180. Articolo: D’Arco M., Marino V., Environmental citizenship behaviour and sustanaibility app: an
empirical investigation, Transforming Government: people, process and Policy, 16 (2).

Anno 2021

179. Proceeding: Smaldone F., D’Arco M., Marino V., Pellicano M., “Virulence of two infectious diseases:
inequality and covid-19” in Visvizi A., Troisi O., Saeedi K., Research and Innovation Forum 2021,
Managing Continuity, Innovation, and Change in the post-Covid world: technology, politics and society,
Springer Proceeding in Complexity, 2021, https://doi.org/10.1007/978-3-030-84311-3.

178. Proceeding: D’ Arco M., Branca G., Lo Presti L., Mainolfi G., Maggiore G., Marino V., Resciniti R.,
“Head or heart? A comparative study of the factors influencing sustainable consumption intention in two
generational cohorts”, XVIII SIM Conference Ancona 14-15 ottobre 2021, ISBN 978-88-943918-6-2 .

177. Proceeding: D’ Arco M., Marino V., Resciniti R., “Generation Z and sustainable tourism: exploring the
influence of pro-environmental tourism UGC engagement”, XVIII SIM Conference Ancona 14-15 ottobre
2021, ISBN 978-88-943918-6-2.

176. Proceeding: Cammarota A., Marino V., Resciniti R., “Consumer Response to Brand Activism: A
multiple Case Study Analysis”, XVIII SIM Conference Ancona 14-15 ottobre 2021, ISBN 978-88-943918-6-
2.

175. Proceeding: Smaldone F., D’Arco M., Marino V., Pellicano M., “Brave Consumers for a New Digital
World: Exploring Online Shopping Motives During Covid -19”, in Visvizi A., Troisi O., Saeedi K., Research
and Innovation Forum 2021, Managing Continuity, Innovation, and Change in the post-Covid world:
technology, politics and society, Springer Proceeding in Complexity, 2021, https://doi.org/10.1007/978-3-
030-84311-3.

174. Proceeding: Smaldone F., D’Arco M., Marino V., “Fight against Corona: Exploring consumer-Brand
relationship via Twitter Textual Analysis”, in Martinez-Lopez, LopezLopez, Advantaces in Digital
Marketing and eCommerce, Second International Conference 2021, Springer Proceedings in Business and
Economics, https://doi.org/10.1007/978-3-030-76520-0.

173. Proceeding: Smaldone F., D’Arco M., Marino V., “I Am Free to Be in a Grocery Store: Profiling
Consumers’ Spending During Covid-19 Pandemic via Big Data Market Basket Analysis” in Martinez-Lopez
F.J., Gazquez-Abad J.C., Advances in National Brand and Private Label Marketing, Eighth International
Conference, 2021, Springer Proceedings in Business and Economics, https://doi.org/10.1007/978-3-030-
76935-2.



https://doi.org/10.1007/978-3-030-76520-0
https://doi.org/10.1007/978-3-030-76935-2
https://doi.org/10.1007/978-3-030-76935-2

172. Proceeding: Smaldone F., D’ Arco M., Marino V., Pellicano M., “Let Thy Food Be Thy Medicine:
Exploring the impact of Colid-19 Pandemic on the Online Food Delivery Industry”, in Visvizi A., Troisi O.,
Saeedi K., Research and Innovation Forum 2021, Managing Continuity, Innovation, and Change in the post-
Covid world: technology, politics and society, Springer Proceeding in Complexity, 2021,
https://doi.org/10.1007/978-3-030-84311-3.

171. Contributo in volume: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V., Resciniti R., “Il ruolo delle community
online nella definizione della propensione all’acquisto dei prodotti Made in Italy: verso il country brand
engagement”, in Mainolfi G. (a cura di), DIGITALY, Competitivita, innovazione ¢ immagine del made in
Italy nell’era digitale, Il rapporto del Centro di ricerca sul Made in Italy dell’Universita degli Studi
Internazionali di Roma, Egea, ISBN versione cartacea 978-88-238-4687-6.

170. Articolo: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V. (2021), “Online public engagement is the new deal!
Along the distinctive pathway of the Italian University”, Sinergie Italian Journal of Management, 39 (2): 95-
115.

169. Articolo: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V. (2021), “The role of the chatbot on customer purchase
intention:  towards  digital relational sales”, [ltalian Jowrnal of Marketing, 165-188,
https://doi.org/10.1007/s43039-021-00029-6.

168. Articolo: D’Arco M., Lo Presti L., Marino V., Maggiore G., “Is sustainable tourism a goal that came
true? The Italian experience of the Cilento and Vallo di Diano National Park”, Land Use Policy, 101,
105198.

Anno 2020

167. Proceeding: Lo Presti L., Maggiore G., Marino V., “On line public engagement is the new deal! Along
the distinctive pathway of Italian university” Sinergie-SIMA 2020 Conference Grand challenges: companies
and universities working for a better society, 7-8 September 2020 - University of Pisa-Sant’ Anna School of
Advanced Studies Pisa (Italy) - DOI 10.7433/SRECP.FP.2020.01

166. Monografia: Lo Presti L., Marino V., Il public engagement universitario: Dimensioni, approcci
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al mondo del lavoro, in Marino V., (a cura di), I processi di orientamento in uscita. Contenuti metodi ¢
strumenti per I’accesso al mondo del lavoro, vol.14, Seconda ed., Editoriale Scientifica, Napoli 2012.

66. Capitolo di libro: Marino V., Sacca F., Sacca G., Glossario. Nuove tendenze nei linguaggi e forme
evolute di comunicazione, in Marino V., (a cura di), I processi di orientamento in uscita. Contenuti metodi e
strumenti per I’accesso al mondo del lavoro, vol.14, Seconda ed., Editoriale Scientifica, Napoli 2012.
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65. Articolo: Marino V., Mainolfi G., “The process of country branding for the enhancement of the
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62. Curatela: Marino V. (edited by), I processi di orientamento in uscita. Contenuti metodi e strumenti per
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61. Monografia: Marino V., L’imprenditoria Femminile. Analisi strutturale, condizioni di vitalita e strategie
di sopravvivenza in provincia di Salerno, Editoriale Scientifica, Napoli 2011.

60. Proceedings: Marino V., Mainolfi G., “Made in Italy and Country Branding: brand strategy for Made in
Italy System”, 10th International Conference Marketing Trends, Paris, January 20-22, 2011.

59. Proceedings: Marino V., “International tourism and made in effect. The influence of country image on
tourism satisfaction and on post-visit attitudes”, (co-authors De Nisco A., Mainolfi G., Napolitano M.), 10th
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58. Proceedings: Marino V., Mainolfi G., “Analysing and assessing the country branding process. perceived
reputation capital of Italy on the Chinese market”, International Cambridge Business & Economics
Conference (CBEC), Cambridge 27-29 June 2011.

57. Proceedings: Gallucci C., Marino V., Gentile G., Montera R., “I sentieri d’internazionalizzazione delle
imprese familiari longeve tra familismo e determinanti di espansione all’estero”, International Conference
“Going global. Internationalization pathways for family firms during the the 19th and 20th Century”,
German Historical Institute, Washington DC, 18th-19th February 2011.

56. Capitolo in libro: Marino V., Sacca G., “L’identikit personal/professionale del mediatore, tra competenze
tecniche e abilita trasversali”, in Vivis V. (a cura di), Quaderni della mediazione, vol. 1, Giappichelli,

Torino, pp. 81-87.

55. Capitolo in libro: Marino V., Sacca G., “La mediazione tra empowerment ¢ buona formazione
dell’obiettivo”, in Vivis V. (a cura di), Quaderni della Mediazione, vol. 2, Giappichelli, Torino, pp. 88-86.
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53. Articolo: Marino V., Mainolfi G., “Made in Italy e Country Branding: strategie di marca per il Sistema
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52. Curatela: Marino V. (a cura di), Casi di Marketing Internazionale, Giappichelli Editore, Torino, 2010.

51. Articolo: Gallucci C., Marino V., “Quality oriented services marketing for eno-gastronomy areas.
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Esperienze d’impresa n. 2/2010.

50. Contributo in libro: Marino V., “L’apprendimento dei gruppi e il metodo dei casi” in Marino V. (a cura
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49. Proceedings: Marino V., Gallucci C., Zoccoli P., Logics of value chain configuration and transnational
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48. Proceedings: Marino V., Mainolfi G., “Valutazione e analisi del processo di Country Branding. La
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47. Contributo in libro: Marino V., Gallucci C, Mainolfi G., “L’interpretazione multidimensionale della
country reputation. Implicazioni strategiche per le imprese del Made in Italy”, in: Pepe C., Zucchella A. (a
cura di), Imprese e processi di internazionalizzazione, Bologna, Il Mulino.

46. Articolo: Marino V., Mainolfi G., “Made in Italy e Country Branding: strategie di marca per il sistema
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43. Proceedings: Marino V., Gallucci C., Mainolfi G., “La valutazione strategica della Country Reputation
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42. Contributo in libro: Gallucci C., Metallo G., Marino V., Il monitoraggio di vitalita del family business in
fase di transizione: verso un modello tridimensionale esplicativo in Devecchi C., Fraquelli G. (a cura di),
Dinamiche di sviluppo e internazionalizzazione del family business, 11 Mulino, 2008.

41. Proceedings: Marino V., Mainolfi G., “A multi-dimensional perspective of country-reputation.
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Milano, 2007.

35. Articolo: Marino V., Gallucci C., Mainolfi G., “Internationalization strategies for SMEs enhancing the
typical supply system in the age of globalization. The Vietri Ceramics network”, in International Journal of
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34. Articolo: Gallucci C, Marino V., Metallo G., “Family Business e passaggio generazionale: un modello
per il monitoraggio della vitalita”, in Esperienze d'impresa, vol. 1/2007.

33. Articolo: Marino V., Gallucci C, Mainolfi G., “I network trans-culturali: nuove prospettive interpretative
dei processi di internazionalizzazione”, in Esperienze d'impresa, vol. 2/2007.

32. Proceedings: Marino V., Gallucci C., Garrasi P. 9th Vaasa Conference on International Business, August
19-21, 2007 con un contributo dal titolo “Analysis of M&A systems in relation to the credit supply sector in
Eastern European countries. Empirical findings and trends”.

31. Proceedings: Marino V., Gallucci C., Metallo G., “Il monitoraggio di vitalita del family business in fase
di transizione: verso un modello tridimensionale esplicativo”, AIDEA Conference 2007 — Dinamiche di
sviluppo e di internazionalizzazione del family business, Milano, 18-19 ottobre 2007.

30. Proceedings: Marino V., Gallucci C., Mainolfi G., “Localisation vs globalisation of typical products and
experiential consumption”, in: ICBE, International Conference on Business Excellence. Brasov, Romania,
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Anno 2006

29. Articolo: Marino V., “Il modello del ciclo di vita internazionale del prodotto applicato a sistema italiano
della moda: dalla diffusione dell’innovazione alle strategie di internazionalizzazione”, in Sinergie, n. 69,
gennaio-aprile, 2006.

28. Articolo: Marino V., “Localizzazione vs globalizzazione: un percorso di sviluppo per i prodotti tipici”, in
Esperienze d’impresa”, S/4, 2006.
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27. Monografia: Marino V., Il governo dell’impresa nella prospettiva sistemica delle relazioni internazionali,
Franco Angeli Editore, 2005.



26. Contributo in libro: Marino V., “La contabilita direzionale delle pmi esportatrici” in Antonelli V.,
D’Alessio R. (a cura di), Guida operativa alla contabilita direzionale, Il Sole-24 ore, 2005, pp. 502-527.

Anno 2004

25. Articolo: Marino V., “Caratteristiche di struttura e di sistema nel settore della PA”, in Esperienze
d’impresa, S/3, 2004.

24. Articolo: Marino V., “ La valutazione dell’attrattivita del business all’estero”, in Esperienze d’impresa
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Anno 2003

23. Contributo in libro: Marino V., Gallucci C., Zoccoli P., “La valorizzazione dei prodotti tipici locali:
strategie per I’impresa ed il territorio”, in AAVV (a cura di), Situazioni problematiche d’impresa. Riflessioni
e modalita risolutive, Arnia, n. 26 Casa ed. edizioni culturali internazionali, 2003.

22. Contributo in libro: Marino V., Testa M., “Etica e strumenti etici nel governo dell’impresa”, AAVV (a
cura di), Situazioni problematiche d’impresa. Riflessioni ¢ modalita risolutive, Arnia, n. 26 Casa ed. edizioni
culturali internazionali, 2003.

21. Proceedings: Metallo G., Marino V., Festa G., “Evaluation and control mechanisms of knowledge
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20. Proceedings: Metallo G., Marino V., Festa G., “Business intelligence schemes within SMEs
functioning”, International Conference on small and medium enterprises in european economies, Cluj-
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19. Articolo: Gatti M., Marino V., "La distribuzione nel settore farmaceutico: evoluzioni strutturali
dell’intermediazione e ruolo del grossista” in Esperienze d’impresa, n. 1/2002.
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17. Proceedings: Marino V., “Logistica integrata e processo di creazione del valore per il conseguimento del
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15. Articolo: Metallo G., Marino V., “Il marketing multilivello come strumento di diffusione di nuova
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14. Articolo: Marino V., Zoccoli P., Mainolfi G., “Dal mercato di massa al micro mercato internazionale:
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Metallo G. (a cura di), Il fenomeno della sub-fornitura in provincia di Salerno Analisi teorica ed evidenze
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12. Articolo: Metallo G., Marino V.“I riflessi dell’introduzione dell’euro nella strategia di creazione del
valore”, in Esperienze d’impresa , n.2/2000.
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11. Articolo: Marino V., “Il ruolo dei servizi reali per la sopravvivenza delle imprese minori: il caso della
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Anno 1998

9. Articolo: Marino V., “Verso una gestione manageriale delle societa di calcio: analisi delle condizioni
attuali e prospettive di sviluppo alla luce di un orientamento al marketing”, in Esperienze d’Impresa, n.1-98
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8. Articolo: Metallo G., Marino V., “Marca industriale e marca commerciale nel marketing multilivello: aree
di sovrapposizione e di contrapposizione”, in Esperienze d’Impresa, n. 2-97
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7. Articolo: Marino V., "Il processo di apprendimento nelle imprese minori familiari", in Esperienze
d'impresa, n. 1, Boccia Editore, 1996.

6. Contributo in libro: Marino V., "Le informazioni relative alle scelte di posizionamento" in Il ruolo del
supporto informativo per le decisioni di marketing, in Metallo G. (a cura di), Giappichelli, 1996.
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4. Articolo: Marino V., Forlani A., "Le decisioni di marketing nella farmacia", in Esperienze d'impresa, n. 1,
Boccia Editore, 1995.
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3. Articolo: Marino V., "Crisi e risanamento aziendale: aspetti metodologici ed interpretativi", in Esperienze
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