ALESSANDRO DE NISCO

DATI PERSONALI

ATTUALMENTE

Nato a Benevento il 10/08/1977
Tel: 347 7878385
E-mail: denisco@unisannio.it

Dal 1 Ottobre 2015 — Professore Associato di Economia ¢ Gestione delle
Imprese presso I'Universita degli Studi Internazionali di Roma e Direttore
Scientifico del Centro di Ricerca sul Made in Italy (MADEINT)

Dal 1 Novembre 2006 (Confermato dal 1 Novembre 2009) al 30 Settembre
2015 - Ricercatore universitario nel settore scientifico-disciplinate SECS P/08
“Economia e Gestione delle Imprese” presso la Facolta di Scienze Economiche
e Aziendali dell’Universita del Sannio.

Abilitazione Scientifica Nazionale per la posizione di Professore Associato
conseguita nella tornata 2012 con giudizio unanime dei 5 componenti della
commissione.

FORMAZIONE UNIVERSITARIA

Dottorato di ricerca in “Analisi dei Sistemi Economici e Sociali” conseguito
presso il DASES dell’'Universita del Sannio nel Settembre 2007. Tesi di
dottorato dal titolo “L’influenza degli stimoli ambientali dei centri urbani sulla
qualita percepita e 1 comportamenti di consumo”.

Laurea in Economia e Commercio conseguita presso I’'Universita degli Studi del
Sannio nell’Ottobre 2002 con la votazione finale di 110/110 con lode e
menzione alla carriera. Tesi in Strategie d’Impresa dal titolo: “Luoghi di
acquisto e brand experience nel settore dei beni di lusso. Il caso Louis Vuitton”.



INCARICHI DI DOCENZA UNIVERSITARIA IN ITALIA

Dall’Anno accademico 2014/2015 — Docente incaricato dei corsi di “Economia
e Gestione delle Imprese” (in Italiano, 6 CFU), e di “Luxury Goods Marketing”
(In Inglese, 6 CFU), Corsi di Laurea triennale in Scienze Economiche e delle
Organizzazioni Aziendali e Corso di Laurea magistrale in Economia e
Management Internazionale, Facolta di Economia, Universita degli Studi
Internazionali di Roma.

Dal’Anno accademico 2011/2012 all’Anno Accademico 2014/2015 — Docente
incaricato del corso di “Marketing Strategico” (6 CFU), Corso di Laurea
Magistrale in Economia & Management, Facolta di Scienze Economiche e
Aziendali, Universita del Sannio (Benevento).

Dal’Anno accademico 2011/2012 al’Anno accademico 2013/2014 — Docente
incaricato del corso di “Marketing Turistico” (3 di 9 CFU), Corso di Laurea
Triennale in Economia dei Servizi, Facolta di Scienze Economiche e Aziendali,
Universita del Sannio.

Dall’Anno accademico 2012/2013 — Docente del modulo di “Basics of
Research Methodology in Management”, Dottorato di Ricerca in “Management
and Local Development”, Universita del Sannio.

Anno accademico 2010/2011 — Docente incaricato del corso di “Matketing
Internazionale” (9 CFU), Corso di Laurea Magistrale in Economia &
Governance, Facolta di Scienze Economiche e Aziendali, Universita del Sannio.

Dal’Anno accademico 2008/2009 al’Anno accademico 2009/2010 — Docente
incaricato del corso di “Marketing” (5 CFU), Corsi di Laurea Triennale in
Economia del Turismo e Organizzazione e Gestione della Sicurezza, Facolta di
Scienze Economiche e Aziendali, Universita del Sannio.

Dal’Anno accademico 2006/2007 all’Anno accademico 2008/209 — Docente
incaricato del corso di “Tecniche di gestione dei progetti complessi” (5 CFU),
Corso di Laurea Triennale in Organizzazione e Gestione della Sicurezza,
Facolta di Scienze Economiche e Aziendali, Universita del Sannio.

A partire dal 2002, ¢ stato docente incaricato sulle tematiche del Marketing in
oltre 40 corsi di formazione, master e seminari scientifici. Tra le piu esperienze
recenti piu significative si segnalano:

v’ 2016 — Organizzazione del ciclo di seminari MEETALY — Storie e
protagonisti del Made in Italy, che hanno visto la partecipazione tra gli
altri di Santo Versace (Presidente Versace s.p.a.), Alberto Scaccioni
(Amministratore delegato di Ente Moda Italia) e Lamberto Tacoli
(Presidente di Nautica Italiana).

v' 2016 — Relazione scientifica su invito dal titolo “Competitivita e
percezione estera del sistema Made in Italy”, Riunione scientifica
SIEDIS, Universita degli Studi Internazionali di Roma.

v’ 2016 — Partecipazione in qualitd di relatore sul tema del’immagine
estera del Made in Italy al ciclo di incontri “Il mondo a portata di PMI”
organizzato da CONFAPI e ICE.



v’ 2015 — Seminario scientifico su invito dal titolo “How to design a
quantitative study”, Dottorato di ricerca in Scienze Manageriali e
Attuariali, Universita di Udine.

v' 2015 — Relazione su invito dal titolo “Il Made in Italy nella percezione
dei mercati emergenti” in occasione del workshop “Made in Italy:
tutela e valorizzazione di un asset strategico”, Universita degli Studi
Internazionali di Roma.

v’ 2015 — Seminario scientifico su invito dal titolo “Immagine Paese,
country branding ed effetto made in. Tra marketing aziendale e
territoriale”, Dipartimento di Scienze FEconomiche, Aziendali,
Matematiche e Statistiche, Universita di Trieste.

v' 2014 — Relazione su invito dal titolo “Beni di lusso, immagine Paese ed
effetto made in” in occasione del workshop “Made in Italy e beni di
lusso nel mercato cinese”, Universita degli Studi Internazionali di
Roma.

v' 2014 — Docente incaricato dei moduli “La dimensione culturale dei
mercati e del marketing internazionale”, “Segmentazione, value
proposition e posizionamento sui mercati internazionali” e “Immagine
Paese ed effetto made in”, Master CORCE Campania, organizzato
dall’Universita del Sannio in partnership con UIlstituto per il
Commercio Estero (ICE).

INCARICHI DI DOCENZA UNIVERSITARIA ALIESTERO

Dal’Anno accademico 2010/2011 al’Anno accademico 2014/2015 — Docente
incaricato del corso di “Fundamentals of Marketing Research” (3 ECTS) presso

la Faculty of Economics and Business, University of Eastern Finland (Joensuu,
Finlandia).

COLLABORAZIONI SCIENTIFICHE ED ESPERIENZE INTERNAZIONALI

1. COLLABORAZIONI PERMANENTI CON DOCENTI E UNIVERSITA
INTERNAZIONALI

Da Gennaio 2005 — Membro dell’International Business Studies Group (IBSG)
diretto dal Prof. Nicolas Papadopoulos, Chancellor’s Professor of International
Marketing presso la Sprott School of Business della Carleton University
(Ottawa, Canada) e attivo sulle tematiche del country branding e del country of
origin effect (indirizzo mail per referenze: npapadopo(@catleton.ca).

Dal 2009 - Adjunct lecturer presso la Faculty of Economics and Business della
University of Eastern Finland (Joensuu, Finlandia) (indirizzo mail per referenze:
Prof. Anu Puusa - anu.puusa(@uef.fi).

Da Giugno 2011 — Collaborazione scientifica con il Prof. Gary Warnaby,
Reader of Marketing presso la  University of Liverpool Management School



(inditizzo mail per referenze: gary.warnaby@liv.ac.uk).

3. ESPERIENZE DI VISITING PRESSO UNIVERSITA INTERNAZIONALI

Ottobre-Novembre 2013 — Visiting scholar presso la Sprott School of Business
della Carleton University (Ottawa, Canada) nell’ambito del progetto di ricerca
“Effects of Consumer Animosity on Attitudes toward Foreign Products”.

Settembre-Novembre 2012 - Visiting scholar presso la Sprott School of
Business della Carleton University (Ottawa, Canada) nell’ambito del progetto di
ricerca “The perception of Canada’s country image in Italy. Implications for
tourism promotion”.

Marzo 2010 — Visiting scholar presso L’IBMEC Business School di Rio de
Janeiro, con partecipazione in qualita di external examinant alla commissione di
laurea post-graduate dello studente Mario Scheel.

Giugno-Luglio 2006 — Visiting PhD Student presso la Foster School of
Business della University of Washington di Seattle (USA) con frequenza del
corso graduate di Consumer Behavior tenuto dal Prof. Richard Yalch.

Gennaio-Giugno 2005 — Visiting PhD student presso la Sprott School of
Business della Catleton University (Ottawa, Canada) con frequenza ai corsi del
programma PhD in Management.

PARTECIPAZIONE A PROGETTI DI RICERCA E DIDATTICA FINANZIATI IN
CAMPO NAZIONALE E INTERNAZIONALE

1. PARTECIPAZIONE A PROGETTI DI RICERCA SCIENTIFICA FINANZIATI
ATTRAVERSO BANDI COMPETITIVI

2011/2012 — Vincitore di research grant tramite bando competitivo nell’ambito
del programma internazionale “Faculty Research Programme” finanziato
dall’Internazional Council of Canadian Studies per il progetto scientifico “The
perception of Canada’s country image in Italy. Implications for tourism
promotion”. Importo (in dollari Canadesi) 3.000.

2009/2010 — Componente del gruppo di lavoro e ricercatore senior nell’ambito
del progetto di ricerca scientifica “La rivitalizzazione dei centri storici urbani:
un modello di customer satisfaction”, presentato in risposta al bando
pubblicato sul B.UR.C. n 1 del 02.01.2000, in attuazione del programma di
interventi in materia di ricerca scientifica in Campania, previsto dalla legge
regionale 28/03/2002 n. 5 e riferito al triennio 2005/2007. Importo (in Euro)
13.000.



2006/2009 — Technical Coordinator e Ricercatore Senior nell’ambito del
progetto “Entrepreneurial Development as a vehicle to promote European
Higher Education” (ENDEAVOUR), finanziato dalla Unione Europea
nell’ambito del programma Erasmus Mundus (contratto n. 2006-2859/001
MunMunb41, sottoscritto in data 13.12.2006 con la Commissione Europea).
Partner del progetto: Universita del Sannio (coordinatore), University of
Marmara (Turchia), Petrozavodsk University (Russia), Indian Institute of
Management (India), University of Congreso (Argentina), Lobachevski State
University (Russia), University of Fatece (Brasile), Kunming University of
Sciences and Technology (Cina), University of Tsinghua (Cina), University of
Tartu (Estonia), Universita di Siviglia (Spagna), Dauphine University (Francia),
University of Athens (Grecia), Helsinki School of Economics (Finlandia),
University of Bedfordshire (New England), 1I° Universita di Napoli, Universita
Carlo Cattaneo, Universita di Salerno. Importo (in Euro) 460.078.

2005/2007 — Componente del gruppo di lavoro e coautore dello studio “Il
Town Centre Management e la riqualificazione dei centri storici” nell’ambito
del progetto di ricerca internazionale “Capacity building e riqualificazione nei
settoti industriali/commerciali” (CaBRiIC) finanziato dalla Regione Campania
attraverso il programma Equal. Partner del progetto: Dipartimento di Analisi
dei Sistemi Economici e Sociali (DASES) dell’Universita del Sannio, Provincia
di Benevento, Unione Industriali di Benevento, CCIAA di Benevento,
Soluzioni — Cooperativa di servizi alle imprese, Ce.S.Co.T. di Confesercenti
Benevento. Importo (in Euro) 556.098.

2004/2005 — Collaborazione scientifica al progetto internazionale “Move” (new
CurriculuM for internatiOnal transfer of technologies for enterprenenrial del”Elopment)
finanziato dalla UE nell’ambito del programma Asia-Link- Il progetto ¢ stato
coordinato dall’'Universita del Sannio in partnership con la Luton University
(Gran Bretagna), 'Indian Insitutute of Management di Bangalore (India) e la
Tribhuvan University di Katmandu (Nepal).

2004 — Componente del gruppo del Programma di ricerca scientifica di Rilevante
Interesse Nazionale (PRIN 2004) sui “Metodi statistico-finanziari per la
valutazione e le decisioni nelle aziende sanitarie”, finanziato dal Ministero
dell’Istruzione, dell’'Universita e della Ricerca e sviluppato con I'Universita di
Milano Bicocca, I'Universita di Napoli Federico 1I e I’'Universita di Firenze.

2. PARTECIPAZIONE A STUDI E PROGETTI DI RICERCA FINALIZZATI ALLO
SVILUPPO COMPETITIVO

2012/2013 — Membtro del gruppo di lavoro e cootdinatore del monitoraggio
della soddisfazione del cliente attraverso I’applicazione del modello dei gap nella
qualita dei servizi nell’ambito del progetto “MULTIBanca”, commissionato
dalla Banca del Lavoro e del Piccolo Risparmio (BLPR) di Benevento al
Dipartimento SEGIS dell’Universita del Sannio. Importo del progetto (in
Euro): 300.000.

2010/2011 — Membro del gruppo di lavoro e coordinatore dello studio su



“Attitudini e comportamenti di consumo verso le forme di energia alternativa”
nell’ambito del progetto di ricerca “Comportamenti di consumo, Conoscenza e
Attitudini” nell’ambito del progetto “Energie Alternative e Risparmio
Energetico nella Provincia di Benevento”, commissionato dalla Provincia di
Benevento al Dipartimento SEGIS e rientrante nell’Accordo di Programma per
lo Sviluppo di un Polo di Eccellenza delle Energie Alternative in Provincia di
Benevento. Importo dello studio (in Euro): 10.000.

2007/2009 — Componente del gruppo di lavoro e titolare di incatico di ricerca
nell’ambito del progetto “TA CAMP — Ricerca, formazione, assistenza e
promozione aziendale per il rafforzamento della filiera produttiva Tessile-
Abbigliamento in Campania”, approvato dal Ministero dell’Universita e della
Ricerca (MIUR) con D.D. n. 2302 del 31/10/07. Co-autore della ricerca su:
“Strategie di Internazionalizzazione e Servizi Reali: Aspetti Teorici ed
Esperienze Nazionali e Internazionali”.

2007/2009 - Componente del gruppo di lavoro e coordinatore dello studio su
“Comportamenti di Consumo e Tourist Satisfaction” nell’ambito dell’
“Osservatorio  del Turismo della Regione Campania”, commissionato
dall’Assessorato al Turismo della Regione Campania ad un ATI composta dal
Dipartimento Dases dell’Universita del Sannio, Citta della Scienza, Mercury e
Doxa. Importo del progetto (in Euro): 264.000.

2007/2008 - Componente del gruppo di Ricerca — Intervento: “Il governo della
competitivita urbana: fattori, indicatori, benchmarking”, promossa dall’AISLO
(Associazione Italiana di Studi sullo Sviluppo Locale) a livello nazionale con le
piu prestigiose Universita italiane e la partecipazione di numerose Province e
Comuni Italiani.

2009 — Componente del gruppo di lavoro e responsabile dello studio empirico
sulle caratteristiche della domanda nell’ambito dello studio di fattibilita relativo
alla “Progettazione e implementazione della Cittadella delle Arti e dei Mestieri”
commissionato dall’Assessorato al Turismo del Comune di Benevento
all’Universita di Napoli (Federico 1I) e all’'Universita del Sannio. Importo del
progetto (in Euro): 30.000.

2006/2007 — Componente del gruppo di progetto “RIDITT- Rete Italiana per
la diffusione dell'innovazione e il trasferimento tecnologico alle imprese”,
commissionato dal Ministero delle Attivita Produttive per il biennio 2006-2007.

2007/2008 — Componente del gruppo di lavoro nell’ambito dello studio
“Indirizzi Strategici per il Marketing” commissionato dalla Soprintendenza degli
Scavi Archeologici di Pompei al Dipartimento PEMEIS dell’Universita del
Sannio. Importo del progetto (in Euro): 16.000.

2003 — Titolare di contratto di collaborazione scientifica nell’ambito dello
studio “Analisi del potenziale dei centri di competenza in edilizia in Campania”
finanziato dal Centro di eccellenza RCOST dell’Universita del Sannio.

2003 — Titolare di contratto di collaborazione scientifica nell’ambito dello
studio “Analisi dei consumi nella provincia di Benevento e indicazione delle
aree di attrazione commerciale” commissionato dalla Camera di Commercio di



Benevento al Dipartimento DASES dell’Universita del Sannio.

3. COORDINAMENTO DI CONVEGNI E PROGETTI DI
FORMAZIONE UNIVERSITARI ED EXTRA-UNIVERSITARI

2012 — Componente del gruppo promotore e del comitato organizzativo del IX
Convegno Annuale della Societa Italiana Marketing dal titolo “Marketing
Internazionale ed Effetto Country of Origin” tenutosi presso ’'Universita del
Sannio nei giorni 20 e 21 Settembre.

2011 — Responsabile scientifico e operativo del progetto di formazione on the
job su “Imprenditorialita e start-up”, commissionato dall’Assessorato alla
Formazione del Comune di Benevento. Importo del progetto (in Euro): 20.000.

2010/2011 — Componente del comitato scientifico e responsabile operativo del
corso di Alta Formazione in “Management Internazionale e CRM” finanziato
dalla regione Campania nell’ambito del “Catalogo Interregionale ALTA
FORMAZIONE P.O. FSE 2007/2013” e ammesso a finanziamento con
Decreto Dirigenziale n. 165 del 18 giugno 2009 e con s.m.i. Decreto
Dirigenziale n. 178 del 24 giugno 2009. Importo del progetto (in Euro) 90.000.

2010 — Responsabile scientifico e coordinatore del corso di formazione per
executive in “Marketing delle PMI”, finanziato dal Credito Cooperativo di
Flumeri. Importo del progetto (in Euro) 90.000.

2008/2009 — Promotore del Ciclo di Seminati “Mind the Gap” organizzato
dalla Cattedra di Marketing e consistente in 18 incontri di approfondimento
con manager e imprenditori di primarie realta del made in Italy (tra cui Carpisa,
Harmont & Blaine, Luxottica, Giffoni Film Festival, Ermenegildo Zegna,
Strega Alberti).

2009 - Componente del Organising Committee della VI “European Summer

University (ESU) on Entrepreneurship” tenutasi presso I'Universita del Sannio
dall’8 al 13 Settembre.

PRINCIPALI PARTECIPAZIONI A CORSI DI PERFEZIONAMENTO

Partecipazione al “Consumer Analytics Advanced Programme” tenuto dai
Proff.  Peter Fader e Bruce Hardle presso I’Alma Graduate School
dell’Universita di Bologna, 28-29 Maggio 2012.

Partecipazione alla summer school SDIPA su “Ricerche Sperimentali” presso
I’'Universita della Calabria (Campus di Arcavacata), 27-31 Agosto 2009.



Partecipazione alla summer school SDIPA su “Modelli di Equazione Strutturale
con Lisrel” presso I'Universita della Calabria (Campus di Arcavacata), 8-12
Settembre 2008.

Partecipazione al “Doctoral Seminar on Managerial Issues in Marketing”
organizzato dall’ European Institute for Advanced Studies in Management
(EIASM) presso la University of Groningen (Olanda), 26-30 Novembre 2007.

Partecipazione al corso master in “Consumer Behavior” tenuto dal Prof.
Richard Yalch presso la Foster School of Business della University of
Washington (Seattle, USA), Giugno/Luglio 2006.

Frequentazione dei corsi e dei seminari del programma PhD in Management
presso la Sprott School of Business della Carleton University (Ottawa, Canada),
Gennaio/Giugno 2006.

Partecipazione alla summer school della Societa Italiana di Statistica (SIS) su
“Metodi statistici per i sondaggi di opinione e le ricerche di mercato”,
Universita del Sannio di Benevento, 9-10 Novembre 2004.

Partecipazione alla summer school AIDEA su “ Le Metodologie della Ricerca”,
Universita degli Studi di Palermo, Villagrazia di Carini (PA), 14-20 Settembre
2003.

ATTIVITA’ ISTITUZIONALI

Dal 2016 — Componente del Collegio di Dottorato in “Governo dell’Impresa,
del’Amministrazione e della Societa nella Dimensione Internazionale” presso
I'Universita degli Studi Internazionali di Roma e ’'Universita di Teramo.

Dal 2016 — Referente per le attivita di internazionalizzazione della Facolta di
Economia, Universita degli Studi Internazionali di Roma.

Dal 2012 al 2015 — Componente del Collegio di Dottorato in “Management and
Local Development” presso il Dipartimento di Studi Economici, Giuridici e
Sociali (SEGIS) dell’Universita del Sannio e tutor della dottoranda Pakaiphone
Syphoxai.

2010/2013 - Consigliere di Amministrazione dell’Universitda del Sannio per il
triennio accademico 2010-2013 (D.R. n.1173 del 3 novembre 2010).

Dal 2013 al 2014 — Componente della Commissione Comunicazione e New
Media istituita presso 'Universita del Sannio.

Dal 2009 - Referente dell’'Universita del Sannio nell’ambito dell’accordo di
cooperazione scientifica con 'IBMEC Business School (Rio de Janeiro, Brasile).



Dal 2009 - Referente dell’Universita del Sannio nell’ambito dell’accordo
Erasmus con la University of Eastern Finland (Campus di Joensuu, Finlandia).

2008/2013 - Rappresentante dei ricercatori in Consiglio di Dipartimento presso
I'Universita del Sannio.

2011 — Componente del gruppo di lavoro per l’elaborazione del Bilancio
Sociale dell’Universita del Sannio e coordinatore dell'indagine su “Student
Satisfaction e Immagine dell’Universita del Sannio”.

2010/2011 — Componente del gruppo di lavoro per la definizione del piano di
comunicazione e social media dell’'Universita del Sannio.

2010/2011 — Componente del gruppo di lavoro per la certificazione di qualita
del Corso di Laurea in Economia Aziendale presso la Facolta di Scienze
Economiche e Aziendali dell’Universita del Sannio.

2010 — Coordinatore dell'indagine su “La Qualita del Servizio presso gli
Sportelli ADISU”, Ente Diritto allo Studio dell’Universita del Sannio.

2008-2010 — Membro della Giunta di Presidenza della Facolta di Scienze
Economiche e Aziendali dell’'Universita del Sannio.

2008/2009 - Referente del Dipattimento di Analisi dei Sistemi Economici e
Sociali (DASES) dell’'Universita del Sannio nell’ambito dell’accordo di
cooperazione scientifica con [Ilnstitute of Place Management (IPM)
(Manchester, UK).

MEMBERSHIP, ATTIVITA’ DI REFERAGGIO ED EDITORIALI

Socio Otrdinario del’European Marketing Academy (EMAC) dal 2008 e
nell’Ottobre 2012 nominato per la posizione di National Coordinator per 'Italia.
Chair della Track di “Tourism Marketing” in occasione dell’European Marketing
Academy Conference 2014 (Spagna, Universidad de Valencia) e della Track di
“Experimental Approaches to Country of Origin Research” in occasione
dell’European Marketing Academy 2016 (Oslo, Norwegian Business School).

Socio Ordinario della Societa Italiana Marketing (SIMktg) dal 2006 (Socio Junior
nel biennio 2004-20006), Settembre 2012 al Settembre 2015 referente dei rapporti
tra la Societa Italiana Marketing e I'Universita del Sannio; dall’Ottobre 2015
referente dei rapporti tra la Societa Italiana Marketing e 'Universita degli Studi
Internazionali di Roma.



Guest editor dello special issue intitolato “The Great Beauty. The role of cultural
heritage and place identity in the international marketing strategies of the 'made
in TItaly” sulla rivista Place Branding and Public Diplomacy, primo special issue
interamente dedicato al made in Italy su una rivista internazionale indicizzata
Scopus (call for paper completo disponibile su http://www.palgrave-
journals.com/pb/index.html)

Ad hoc Referee per le riviste Journal of Business Research, International Journal of Retais
& Distribution Management, Hospitality and Tourism Research, China-USA Business
Review, Mercati e Competitivita, Finanza, Marketing ¢ Produzione e dell’ European
Martketing Acadenmy Conference.

PREMI E RICONOSCIMENTI PER IATTIVITA’ SCIENTIFICA

2015 — Best Paper della sessione tematica “Culture, Arts and Tourism
Marketing” per larticolo "Immagine Paese e cultural heritage. Proposta e
validazione di una scala di misura formativa della cultural heritage image
(CHED)" (coautori Mainolfi G., Marino V., Napolitano M.R.), in occasione del
XII Convegno Annuale Societa Italiana Marketing tenutosi presso I’'Universita
degli Studi di Torino dal 22 al 23 Ottobre.

2014 — Best Thematic Paper Award per P'articolo “An Ugly Store in a Beautiful
Place? Exploring the Effect of Urban Design and Store Interior on Consumers’
Inferences and Store Patronage Intentions” (coautore Mason M.), in occasione
della 13th International Conference of the Society for Global Business and
Economic Development (SGBED 2014), tenutasi ad Ancona presso 'Universita
Politecnica delle Marche dal 16 al 18 Luglio.

2013 — Best Paper Award per larticolo “Turism Behavior at Time of the Euro
Crisis. Effect of Economic Animosity and Nationalism on Destination Image
and Receptivity” (coautori Mainolfi G., Marino V., Napolitano M.R.), in
occasione del 6th Consumer Behavior in Tourism Symposium 2013 (CBTS
2013) tenutosi a Brunico presso ’'Universita di Bolzano dal 4 al 7 Dicembre.

2005 - Best Paper Award per l'articolo “Entertainment Orientation of Italian
Shopping Centres. Antecedents and Performance” (coautore Napolitano M.R.)
in occasione della 12th International Conference on Retailing and Consumer
Services Sciences (EIRASS), tenutasi ad Otrlando dal (Florida, USA) dal 21 al 25
Giugno. L’articolo ¢ stato publicato su invito sulla rivista Managing Service
Quality (inserita dall’Anvur nell’elenco delle riviste di classe A) ed ¢ risultata
finalista per IHighly Commended Paper Award of 2006 dell’editore
internazionale Emerald.

2003 — Finalista con segnalazione del Premio “Roberto Marrama — Alla Ricerca
di Talenti” (sezione Ricerca), organizzato dalla Fondazione Banco di Napoli in
collaborazione con il Denaro.



ALTRI RICONOSCIMENTI DA ATTIVITA” DIDATTICA

Nel 2014 ¢ stato relatore della tesi “The partitioned country of origin effect: an
empirical analysis of a hybrid product in UK”, redatta dal dott. Francesco
Parente e vincitrice del Premio Leonardo nella sezione Premio Centro di Firenze
per la Moda Italiana “Alfredo Canessa” per la miglior tesi su moda e made in
Italy.

Nel 2014 un gruppo di tre studenti partecipanti al corso di Marketing Strategico
tenuto presso ’'Universita del Sannio ¢ risultato vincitore della XXVII edizione
del “Premio Marketing per I'Universita” promosso dalla Societa Italiana
Marketing. L’oggetto della competizione era lelaborazione di un piano di
marketing turistico per la promozione estera della regione Friuli Venezia Giulia.
1l piano di marketing vincitore ¢ stato elaborato come project work durante il
corso. Nelle due edizioni precedenti, gruppi di studenti partecipanti al corso di
Marketing Strategico hanno conseguito il quarto posto (edizione 2013) e il
secondo posto (edizione 2012) nella classifica nazionale.

PUBBLICAZIONI DOTATE DI ISBN/ISSN

DE NISCO A., PAPADOPOULOS N., ELLIOT S. (2016). From International Travelling Consumer to
Place Ambassador. Connecting Place Image to Tourism Satisfaction and Post-Visit Intentions.
INTERNATIONAL MARKETING REVIEW, in corso di pubblicazione.

DE NISCO A, MAINOLFI G, MARINO V, NAPOLITANO M R (2016). Economic animosity,
consumer ethnocentrism, and product-country images. A binational study on the perception of Germany
during the Euro crisis. EUROPEAN MANAGEMENT JOURNAL, vol. 34 (1), pp. 59-68.

DE NISCO A, MASSI M, PAPADOPOULOS N (2016). The interplay among brand origin, country-of-
design, and country-of manufacturing in the context of low-familiarity Italian fashion brands. Accepted
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