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Posizione accademica
Maggio 2014-presente: Professore Associato di Economia e Gestione delle Imprese, Universita degli Studi
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Febbraio 2011- Gennaio 2014: Ricercatore universitario a t.d. di Economia e gestione delle imprese (s.c.
13B2 —s.s.d. SECS-P/08), Universita degli Studi Guglielmo Marconi.

Titoli
1997: Laurea in Economia e Commercio, Universita degli Studi di Napoli “Federico Il”, con lode e menzione
speciale.

2003: Dottorato di Ricerca in Economia Aziendale (XV ciclo) — Universita degli Studi di Napoli “Federico II”.

Dicembre 2013: Abilitazione scientifica nazionale alle funzioni di professore universitario di seconda fascia
nel s.c. 13/B2- Economia e gestione delle imprese ai sensi della legge 240/2010.

Altra formazione individuale
Luglio 2001: Corso della Scuola della Societa Italiana di Statistica (SIS) su: Metodi statistici per la
misurazione della Customer Satisfaction.

Febbraio 2003: Scuola di metodologia della ricerca dell’Accademia di Economia Aziendale (AIDEA).

Settembre 2007: Summer School in “Tecniche Econometriche e statistiche multivariate per le scienze
sociali”, Universita della Calabria, Consorzio SDIPA.

Attivita scientifica e di ricerca

1998-1999: borsa di studio post-laurea, bando della Fondazione Guido e Roberto Cortese della Camera di
commercio di Napoli, per la ricerca “L'impatto delle Nuove Tecnologie dell'Informazione e della
Comunicazione sulla realta dei distretti industriali”.

2000-2003: progetto di dottorato su “Il contributo strategico di Internet alla creazione del valore
aziendale”.

2003-2005: assegno di ricerca presso il Dipartimento di Analisi dei Sistemi Economici e Sociali (D.A.S.E.S.) —
Universita degli Studi del Sannio sul tema “Vantaggio competitivo ed ICT nella gestione dei sistemi locali di
offerta turistica delle aree interne della Campania”.

2004-2006: partecipazione scientifica come componente dell’unita di ricerca Universita degli Studi di Napoli
“Federico II” nell'ambito del progetto PRIN “Il management dei sistemi turistici locali: strategie e strumenti
per la creazione, lo sviluppo e la governance”.

2006: contratto di ricerca presso il Dipartimento di Analisi dei Sistemi Economici e Sociali (D.A.S.E.S.) —
Universita degli Studi del Sannio nella ricerca “Valorizzazione del patrimonio delle antiche arti e mestieri,
nell’ambito dell’iniziativa comunitaria Equal “Futuro Remoto” (3 mesi).

2008-2009: partecipazione scientifica come componente del gruppo di ricerca nel progetto “Le strategie di
internazionalizzazione delle medie imprese campane” (responsabile scientifico prof. Riccardo Resciniti),
finanziato ex legge 5 /2002 della Regione Campania.



2009-10: contratto di ricerca nel progetto CUEIM: “TA CAMP: ricerca, formazione, assistenza e promozione
aziendale per il rafforzamento della filiera produttiva tessile-abbigliamento in Campania” (modulo
sull’internazionalizzazione di responsabilita del prof. Francesco Calza), finanziato attraverso accordo di
programma MIUR-Regione Campania.

Attivita istituzionale nell’Universita

Dicembre 2014-Gennaio/2015: designato dal Consiglio di Amministrazione dell’Universita quale membro
del gruppo operativo per I'accreditamento ACICS dell’Ateneo.

Dicembre 2014: designato dal Preside come referente per la qualita della didattica della Facolta di
Economia dell’Universita degli Studi Guglielmo Marconi.

Dicembre 2014: designato dal Preside come membro del gruppo operativo per la compilazione della
Scheda Unica Annuale della Ricerca Dipartimentale (SUA-RD) per la Facolta di Economia (2011-2013).

Attivita di referaggio per riviste e convegni

Canadian Journal of Administrative Sciences (2014)
EURAM Conference (2015)

International Business Review (2015, 2016)

EIBA conference 2016

Partecipazione a societa scientifiche

2013-presente: membro del consiglio direttivo della Societa Italiana di Management
2010-presente: socio della Societa Italiana Marketing
Attivita didattica

Corsi di laurea
2006-08: Economia e gestione delle imprese eno-gastronomiche presso la Facolta SEA dell’Universita degli
Studi del Sannio.

2008-presente: Economia e Gestione delle Imprese Internazionali, LUISS Guido Carli (corso integrativo).

2011-presente: Economia e gestione delle imprese, Economia e gestione dell'innovazione, Economia e
management delle aziende internazionali, Universita degli Studi Guglielmo Marconi.

2012-13: Economia e gestione delle imprese, Universita del Sannio
2014-15: Marketing turistico, Universita del Sannio

Corsi di laurea e Master in lingua inglese presso I'Universita degli Studi Guglielmo Marconi
2015-presente: Marketing in Diverse Environments - Bachelor’s degree in Economic Sciences
2015-presente: - International Business — Master Executive MBA

2015-presente: Strategic Processes of Innovation — Master International hospitality and tourism
2015-presente: Management of Innovation - Master Executive MBA



Altra didattica

dal 1998 al 2003: docenze, esercitazioni e tutorato per la cattedra (della prof. Mirella Migliaccio) di Tecnica
industriale e commerciale (casi), presso la Facolta di Economia dell’Universita “Federico 1I” di Napoli;
attivita di tutorato nell’ambito del progetto P.Or.T.A. (Progetto per la costituzione di un centro regionale
per I'Orientamento, il Tutorato e I’Avviamento al lavoro), per il Centro di servizi Didattico Scientifico
dell’Universita di Napoli “Federico II” (4 mesi); Tutor Senior per gli studenti della Facolta di Economia
dell’Universita di Napoli per conto della IG student, Divisione non—profit della Societa per
I'Imprenditorialita Giovanile S.p.A.- Progetto FSE - D.D. 381/I11-VII 98 del 30/09/1998;

dal 2003 al 2007: cultore di Economia e gestione delle imprese commerciali, nella Facolta di Economia
dell’Universita degli Studi di Napoli; docenze, esercitazioni e tutorato per le cattedre (della prof. Mirella
Migliaccio) di Economia e gestione delle imprese, Economia e gestione dell'innovazione aziendale,
Economia e gestione delle imprese turistiche, nell’ambito dei corsi di laurea triennale in Economia e
gestione dei servizi turistici e di laurea specialistica in Economia & Management presso la Facolta SEA
dell’Universita degli studi del Sannio; nell’ambito dei tirocini della Facolta SEA, attivita di elaborazione dei
bandi, reclutamento, selezione degli aspiranti tirocinanti e contatti con le aziende ospitanti.

Esperienze di docenza in corsi extra-universitari
2001: docente di Strategia ed e-commerce, nel corso IFTS per Esperto in logistica distributiva e commercio
online, per il Dipartimento di Economia Aziendale dell’Universita Federico Il di Napoli (15 ore);

Novembre 2003: docente di Organizzazione e conduzione del personale, nel MASTER Esperto in rischi
geologici ed ambientali del disaster management — GAMAN, (6 ore);

Ottobre 2003: docente di Strumenti di base del project management, nel corso di formazione dei dirigenti
della Provincia di Avellino, por 3.10, per il DASES;

2003: docente nel corso di formazione SAP: gestione risorse umane” P.0O.R. 3.2, soggetto attuatore ITC M.
Pagano, Napoli (6 ore);

14 e 15 giugno 2004: docente di Economia e gestione delle imprese, nel corso di formazione in Percorsi per
la creazione di impresa nei settori artigianali, agro-alimentari ed ambientali, per il DASES misura 4
intervento J1 del PSL del G.A.L. Partendo — Valle Caudina, soggetto attuatore CIPAT Campania (6 ore);

2005: docente di Elementi di logistica integrata, nel corso IFTS per Tecnico superiore della
commercializzazione dei prodotti agroindustriali, per il DASES, ente promotore Cescot (15 ore);

Febbraio 2006: docente di Economia e gestione delle imprese, nel corso di formazione in Management
dell'impresa turistica, per il DASES, ente promotore Centro interdipartimentale L.U.P.T. (12 ore);

Febbraio/marzo 2007: tutor di elevata competenza nel corso di formazione in Esperto nella creazione di
impresa per la valorizzazione del patrimonio artistico-culturale locale, per il DASES nell’ambito del progetto
Equal “Futuro Remoto”, Il fase, ente promotore Consorzio di Formazione Manageriale (CONFORM) (75 ore);

Febbraio/marzo 2007: docente di Marketing e strategia, nel corso di formazione in Esperto nella creazione
di impresa per la valorizzazione del patrimonio artistico-culturale locale, per il DASES nell’ambito del
progetto Equal “Futuro Remoto”, Il fase, ente promotore Consorzio di Formazione Manageriale
(CONFORM) (50 ore complessive);

21 luglio 2007: docente di Cultura dell’accoglienza e qualita dell’ospitalita, nel seminario su Strumenti di
promozione del turismo eno-gastronomico, Ente promotore Artsannio Campania, Musa — Polo Museale
della Tecnica e del Lavoro in Agricoltura - Contrada Piano Cappelle Benevento (3 ore);



Gennaio 2014: docente di Strategie di entrata nei mercati esteri, nel Corso di alta formazione in
Internazionalizzazione delle imprese “CorCE Campania”, Ente promotore Dipartimento DEMM
dell’Universita del Sannio;

aprile 2015: docente di Strategie di entrata nei mercati esteri, nel Corso di alta formazione per export
manager CEM, Ente promotore Dipartimento DEMM dell’Universita del Sannio.

Novembre 2015: docente di Marketing Internazionale nel Master TEM Academy per Giovani laureati, Ente
promotore ICE-ITA, Confindustria Bari-BAT.

Responsabilita in corsi post-laurea

2013- 14: Coordinatore Didattico del Corso di Alta Formazione per export manager CORCE CAMPANIA,
Dipartimento DEMM dell’Universita del Sannio e ICE;

2014-15: Coordinatore Didattico del Corso di Alta Formazione per export manager CEM, Dipartimento
DEMM dell’Universita del Sannio e ICE;

2015-2016: Coordinatore Didattico del Corso di Alta Formazione IBA, da partnership ICE e i 7 Atenei
campani;

Gennaio 2015-presente: Direttore del Master di | livello in Global Marketing & Relazioni Commerciali
Internazionali, Facolta di Economia, Universita degli Studi Guglielmo Marconi.
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of Italian medium sized companies, In: Atti del X Convegno Annuale della Societa Italiana di
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MATARAZZO M., MEROLA B., RESCINITI R. (2015), The impact of cross border acquisitions on high
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cross national investigation, Book of abstracts of the 13th International Circle Conference, 30
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MATARAZZO M., BARBARESCO G., RESCINITI R. (2016): Cross-border acquisitions: The impact on
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Business, Book of proceedings: “...” 14-16 September— University of Warsaw, Italy, ISBN: ...

BRUNI R., MLADENOVIC D., MATARAZZO M. (2016): “Figure of merit” for places in digital nomadism
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